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Bettina Zimmermann ist nicht nur erfolgreiches Testimonial fir Musterring, sondern auch Produktentwicklerin fur ihre ,,JustB!“-Kollektion. Passend zu den Betten und Sofas
gibt es jetzt auch neue Heimtextilien in der Kollektion. Fotos: Musterring/Schwarze

Nicht nur Mobel, sondern auch die vielfaltigen Marketing-Themen wie die ,starken Seiten®  Set one by Musterring Uberzeugte unter anderem durch ein flexibles Kommoden-
des druckifrischen Kataloges standen im Mittelpunkt des Interesses bei der Hausmesse. Programm.



Das Bett ,Eforma*“ ist eine Weltneuheit und lasst sich individuell an den Kérper des Marketingleiterin Bettina Honer freut sich Uber die Kooperation von set one mit Kare,
Besitzers anpassen. die dabei helfen soll, die Marke differenziert darzustellen.

Musterring:

Starke Seiten fur den Handel

Musterring zeigt zahlreiche Neuheiten fiir alle Marken und setzt MaBstébe beim Marketing | Neue Programme

Wohl kaum in einer anderen Hausmes-
se bekommt man im Herbst einen so
umfassenden Marktiberblick wie bei
den Internationalen Partnertagen von
Musterring im Rahmen der Mébelmeile.
Vom Preiseinstieg bei set one Uber die
trendige Marke Gallery M branded by
Musterring und die Hauptmarke Mus-
terring bis zum Premium-Einrichten bei
WK Wohnen ist hier alles vertreten.
Doch direkt zum Einstieg des Rund-
gangs im Rietberger Messezentrum
wurde deutlich, dass Musterring den
Schwerpunkt eben nicht nur auf neue
Mébel setzt, sondern vor allem auch auf
umfassende, durchdachte Marketing-
Konzepte. Unter dem Motto ,Die star-
ken Seiten von Musterring” wurden die
Gaste deswegen nicht nur von Ubergro-
Ben Seiten aus dem druckfrischen
Wohnbuch fir die Hauptmarke begriBt.
Die Schlisselthemen der Prasentation
waren Inspiration, Qualitdt und Kunden-
néhe und auch in die Diskussion um
mehr Nachhaltigkeit in der Mobelwelt
wurden die Besucher mit einbezogen.
Fur das laufende Jahr plant Musterring

Das Gallery-M-Wohnmdbelprogramm
»yannik® ist jetzt auch in trendigem
Light-Grey erhaltlich.
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noch die Umsetzung vieler aufmerk-
samkeitsstarker Marketing-Themen:
von Beilegern in Frauen- und Wohnzeit-
schriften tGber Anzeigen und GroBfla-
chenwerbung bis zum Ad Sequencing
auf YouTube. Musterring setzt auf einen
ausgewogenen Mix zwischen Print und
digital. Auch 50 Influencer-Kooperatio-
nen verschaffen der Marke eine ver-
starkte Reichweite.

Kompetenz in allen Bereichen

Doch natiirlich weiB man bei Musterring
auch, dass das beste Marketing nicht
z&hlt, wenn die Produkte nicht stimmen,
weswegen man in allen Bereichen wie-
der kompetente Neuheiten zeigte. Auf-
fallig dabei, wie eng die einzelnen Wa-
rengruppen miteinander verzahnt sind,
um einheitliches Einrichten aus einem
Guss zu ermdglichen. So wurde die
Heimtextil-Kollektion nicht nur um neue
Bad-Textilien erweitert, sondern auch
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die gemeinsam mit Testimonial Bettina
Zimmermann entwickelte ,,JustB!“-Kol-
lektion wurde um zu den Sofas und
Betten passende Heimtextilien wie
Bettwésche, Decken und Kissen erwei-
tert. Aber auch die neuen ,Match it!“-
Relax-Sessel zahlen auf dieses Konzept
ein, lassen Sie sich doch ganz flexibel
zu verschiedenen Polster- und Wohn-
mobeln kombinieren und machen selbst
im Schlafzimmer als gemitliche Sitz-
ecke eine gute Figur.

Im Schlafzimmer konnte Musterring zu-
dem nicht nur mit dem neuen Studio-
Konzept ,Airline” Gberzeugen, das ein
echtes Raumwunder ist und in drei H6-
hen, sechs Elementbreiten und 13 Aus-
fihrungen erhéltlich ist, sondern auch
mit der Weltneuheit ,Eforma“. Dabei
handelt es sich um ein neuartiges, mit
Femira entwickeltes Boxspringbett mit
Body-ID-System. Die Unterfederung
kann dank seiner beidseitigen, fieber-
glasbasierten Flexelemente exakt auf

Korpergewicht, Statur und individuelle
Vorlieben des Besitzers angepasst wer-
den. Das Ergebnis ist ein besonders ge-
sunder, wirbelsdulen-schonender Schlaf.

Gallery M und
set one (iberzeugen

Viel Aufmerksamkeit wurde auch den
Marken Gallery M branded by Muster-
ring und set one by Musterring zuteil.
So uberzeugte bei Gallery M nicht nur
das erfolgreiche Wohnmdobelprogramm
»Yannik® in der neuen Ausfiihrung Light-
Grey, sondern auch der neue Esstisch
,Jom“ aus massiver Eiche mit viel Bein-
freiheit und die neue Preiseinstiegs-
Garnitur ,Lena“, die der Endverbrau-
cher schon fir 1.998 Euro bekommen
kann.

Die Prasentation von set one by Muster-
ring hatten die Innenarchitekten des Un-
ternehmens besonders frisch und frech
gestaltet und mit dem bunten Pferd im
Eingangsbereich, das die Kooperation
mit den Deko-Spezialisten von Kare
symbolisiert, einen echten Eye-Catcher
geschaffen. Erstmals wurde in dieser
Markenwelt auch ein teilmassives Wohn-
programm -, Jackson® — prasentiert, das
Endkunden auch in giinstigen Preislagen
flr Massivholz begeistern soll. Optisches
Alleinstellungsmerkmal sind dabei die Vi-
trinenrickwénde in der Optik von Akus-
tik-Paneelen. Viel Stauraum auf kleinem
Raum kann der Handel dem Endkunden
zudem mit dem neuen Kommoden-Pro-
gramm ,riverside” présentieren, das mit
wenigen Typen groBe Flexibilitat bietet.

Der auBergewdhnliche Erfolgs-Tisch
WK 855“, der vom Endkunden
individuell gestaltbar ist, geht auf
Tournee durch den Handel.

WK Wohnen setzte den Fokus vor allem
auf das neue Schlafzimmer-Programm
WK 104 Sanremo”.

Premium-Flair im Schlafraum

LAll Eyes on Bedroom® hieB es zur
Hausmesse bei der die Premium-Marke
WK Wohnen. Denn neben den noch-
mals gezeigten Neuheiten aus dem
Frihjahr, wo der GroBteil der frischen
WK-MGbbel seine Premiere feierte, wur-
de auf der groBzligig gestalteten Flache
das neue Schlafzimmer ,WK 104 San-
remo“ vorgestellt. Mit seinen attraktiven
Frontoptiken und ganz vielen Individua-
lisierungsmaglichkeiten bei Gestaltung
und Hohe Uberzeugt ,WK 104 Sanre-
mo“ im Premium-Wohnumfeld und

bringt pure Eleganz ins Schlafzimmer.
Der ganzheitliche Einrichtungsansatz
von WK Wohnen wird auch hier aufge-

Auch bei der Premium-Marke WK
Wohnen soll das neu gestaltete
Marketing-Material die Positionierung
schérfen.

R

griffen, weswegen die Lackfarben auf
die Teppiche, Bilder und Beistell-tische
der WK-Kollektion abgestimmt sind.
Das Marketing spielt auch im Premium-
Segment eine wichtige Rolle und des-
wegen wurde bei WK Wohnen der Mar-
kenauftritt mit dem neuen Slogan ,,Die
Kunst zu wohnen“ geschérft und zeit-
gemaB angepasst. Werte wie Kreativi-
tat, Originalitét und Stilsicherheit riicken
dabei in den Vordergrund. Besondere
Aufmerksamkeit verdient zudem die an-
stehende , Table-Tour”: Der Esstisch
WK 855 ist mit seiner auBergewdhnli-
chen Massivholzplatte so spektakulér,
dass WK Wohnen ihn in den nachsten
Monaten auf Deutschlandtournee durch
die Einrichtungshauser schickt.
Arnd Schwarze MM
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