Mit kreativen Eyecatchern prasentierte
die Marke Set One by Musterring ihren
neuen Markenauftritt und starke
Neuheiten wie das stylische Wohnpro-
gramm ,,Reno*.
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Set One by Musterring war eines der Top-Highlights wahrend der Internationalen Partnertage in Rietberg | Neue Programme

Das Musterring-Messezentrum présen-
tierte sich komplett umgestaltet zur
Hausmesse im Frihjahr und davon hat
ganz eindeutig auch die Marke Set One
by Musterring profitiert. Deswegen gab
es hier nicht nur eine vergroBerte Pra-
sentation und viele neue Modelle, son-
dern auch einen runderneuertern Mar-
kenauftritt mit frischen Farben, neuem
Logo und dem neuen Claim ,Hier be-
ginnt Wohnen.“ Mit einem klar ge-
scharften Profil positioniert sich Set
One by Musterring ab sofort noch deut-
licher als die flexible und erschwingli-
che Einstiegsmarke in die Musterring-
Welt. Die Marke bietet Mdbel, die sich
unterschiedlichen Wohnsituationen an-
passen, funktional und hochwertig sind
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- und dabei stets bezahlbar bleiben. Die
Kommunikation der Musterring-Ein-
stiegsmarke fokussiert sich kiinftig da-
rauf, dass sich das Sortiment ideal fiir
verschiedene Wohnphasen eignet -
vom ersten Zuhause bis zu neuen fami-
lidren Herausforderungen. Bei den
Héndlern kam der neue Markenauftritt
auf jeden Fall sehr gut an, gerade auch
weil direkt zum Start optimiertes POS-
Material zur Verfligung steht, dass die
Markenbotschaft klar transportiert.

Set One macht Freude

Zur guten Stimmung auf der Messe tru-
gen aber naturlich auch die neuen Mo-
delle, die ebenfalls perfekt zur Ausrich-
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Auch als Esstisch macht ,Reno” eine gute Figur. Set-One-Geschaftsfuhrer
Jochen Stockmann blickt auch wegen des positiven Feedbacks aus dem Handel

optimistisch auf die nachsten Monate.
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Set One by Musterring setzt auch in der
Nachkaufphase auf konsequentes
Branding und will damit die Kundenbin-
dung erhéhen.

tung der Marke mit dem frischen Auftritt
passen. Eines der Produkt-Highlights
war das Programm ,Reno*, eine Serie
aus Kommoden, Héngeschrénken und
Regal-Boards mit hinterlackierten Gla-
soberflachen in vielen verschiedenen
schicken Farben.

Von dem Programm verspricht man
sich viel bei Set One by Musterring, ins-
besondere im Social-Media-Marketing

soll diese erwachsene Modernitat auch
einen groBen Auftritt bekommen. ,Re-
no“ wird auch in der wichtigen Katego-
rie Speisen einen groBen Auftritt be-
kommen, mit einem passenden
farbigen Glastisch und dem wertigen
Stuhl-System ,, Tucon®, das mit seinem
Federkern-Sitzkomfort perfekt fir lange
Abende mit Familie und Freunden ge-
eignet ist.

Neue Marktpotenziale

,Die Neuausrichtung von Set One wur-
de von unseren Handelspartnern sehr
gut aufgenommen. Besonders der klare
Fokus auf einfache, flexible und er-
schwingliche Wohnldsungen tberzeugt
und eroffnet neue Marktpotenziale®, er-
klart Jochen Stockmann, Geschaftsfiih-
rer von Set One by Musterring. ,,Mit die-
sem Schritt starken wir nicht nur die
Marke Set One, sondern unterstitzen
unsere Handler gezielt dabei, sich in ei-
nem herausfordernden Marktumfeld
noch besser zu positionieren.”
Entsprechend optimistisch blickt man
bei der Marke nach den erfolgreichen
Partnertagen auf die kommenden Mo-
naten und den Roll-out des neuen Auf-
tritts. Mit frischen Konzepten, einer ver-
starkten Handlerkommunikation und
gezielten MarketingmaBnahmen soll die
neue Positionierung weiter gefestigt
werden.
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