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ADA. Mindful Living

Die ADA Mobelwerke starten im Herbst 2023 mit der neuen Marke ,,ADA. Mindful living“ durch. Das
Familienunternehmen aus der Steiermark will den Menschen ein achtsames und bewusstes Wohnen mit
Osterreichischer Gemutlichkeit und Gelassenheit ermdglichen. Mit nachhaltigen Mdébeln in handwerkli-
cher Perfektion schenkt ADA mehr Ausgeglichenheit und stellt gleichzeitig seine Werte — verantwortlich,
verwurzelt, passioniert — in den Vordergrund. Werte, die das Traditionsunternehmen in den Mdébeln, Ser-
vices und der Kommunikation erlebbar macht.
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Das Zuhause als Riickzugsort, wo die Welt in Ordnung ist — mit langlebigen Mobeln von'/ADA:

ADA Markenrelaunch:

Mindful living

Die ADA Mobelwerke werden zum
Entschleuniger des Alltags: Der Re-
launch startet im Herbst mit der neu-
en Marke ,,ADA. Mindful living“. Dabei
setzt der oststeirische Mobelherstel-
ler auf eine Marke mit einer klaren
Botschaft: Achtsames Wohnen mit
Austrian Gemitlichkeit und Gelas-
senheit. Ein Rickzugsort im Sinne
von ,Zuhause, wo die Welt in Ord-
nung ist“.

Eine starke Marke -
eine kraftvolle Botschaft

Margot Wisiak, CMO von ADA, zum
Hintergrund dieser Entwicklung: ,Un-
ser Ziel ist es, die Endkund:innen bes-
ser zu erreichen, klarer zu kommuni-
zieren und Kkosteneffizienter zu
arbeiten. Indem wir die Begehrlichkeit
und Nachfrage der Marke steigern,
erleichtern wir dem Handel, ADA noch
besser zu verkaufen. Die bestehen-
den Marken ADA Austria premium
und ADA trendline werden in diesem
Zuge durch eine Marke ersetzt: ADA.
Mindful living. Wir treten mit einer
Marke und einer kraftvollen Botschaft
nach auBen noch starker auf.”

Auch Vorstand Gerhard Vorraber
sieht eine enge Verbindung zwischen
dem Markenimage und der Verant-
wortung gegenlUber langjahrigen
Handelspartnern: ,Ein moderner Mar-
kenauftritt, der die Bedlrfnisse der
Konsument:innen bericksichtigt und

sie noch dazu begeistert, ist entschei-
dend. Nur dann erreichen wir, dass
Endkund:innen in die Mobbelhduser
kommen und konkret nach ADA M6-
beln fragen. ADA Madbel, die dann
wiederum durch unsere Handelspart-
ner verkauft werden.”

Die neue Marke soll noch naher an
das Leben der Menschen heran-
ricken. Davon zeugt auch der Mar-
kenclaim: ,,ADA. Mindful living“ 1adt die
Menschen ein, inmitten einer lauten,
hektischen Welt ihren Ort der Ruhe
und Geborgenheit zu finden. Wo kann
das besser gelingen als in den eigenen
vier Wanden?

Verantwortlich,
verwurzelt, passioniert

Fir die Markenidentitdit wurde ein
neues Corporate Design geschaffen,
das sowohl die Markenwerte — verant-
wortlich, verwurzelt, passioniert — als
auch den ,Mindful living“~-Charakter
klar in den Fokus rlickt und eine noch
starkere Prédsenz im Handel schafft.
Das verschlankte Logo und die natlr-
lich authentischen Farben aus der
Oststeiermark zeigen die Verwurze-
lung des gréBten &sterreichischen
Polstermoébelherstellers. Die Passion
und Verantwortung, dass man sich
mit ADA langlebige Mdbel flir ein ech-
tes Leben nach Hause holt, sptrt man
auch in den Bildern: Lachende, sich
auf der Couch unterhaltende Péar-

chen, Haustiere, die versuchen,
Snacks vom Esstisch zu stehlen und
Kinder, die mit den Kissen Verstecken
spielen. Situationen, die aus dem Le-
ben gegriffen sind.

Mit der neuen Marke launcht ADA
auch ein neues Stammsortiment, das
aus den Produktlinien Sleeping,
Seating und Dining besteht. Die bei-
den aktuellen Eigenmarken werden
durch die neue Marke ,,ADA. Mindful

Flachen"tm“Handel neu'in"Szene gese
Im Fokus: Ein nachhaltiges Markenbild mit

Wohlfuihlcharakter.

living“ ersetzt. Die wichtigsten und
starksten Mobel sind weiterhin vertre-
ten. ,Dadurch kénnen Verkaufer:innen
nach wie vor ihr bereits vorhandenes
Wissen Uber unsere ADA Mobel ein-
setzen. Zum anderen haben wir auch
den Vorteil, dass Mobel, die bisher
gut am Markt angenommen wurden,
auch weiterhin den Endkund:innen
zur Verfugung stehen. Da wir uns
standig weiterentwickeln, arbeiten wir
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Achtsames Wohnen mit Austrian Gemdtlichkeit: Die Bildsprache spiegelt die Werte der neuen Marke ,,ADA. Mindful living* wider — mit Situationen, die aus dem Leben gegriffen sind.

natdrlich auch schon an Neuentwick-
lungen fir die Marke®, so ADA Vor-
stand Gerhard Vorraber.

Neu: Mobelkonfigurator
mit Augmented Reality

ADA startet im Herbst mit 32 M6beln
im Stammsortiment, das sich teils aus
bestehenden und teils aus neuen Mo-
dellen zusammensetzt. Die ausge-
wahlten Mo6bel beinhalten nahezu alle
Funktionen und Besonderheiten, fur
die ADA bekannt ist. Gut durchdacht
konzentrieren sich die Eigenschaften
nicht auf ein einzelnes Mdobel, son-
dern teilen sich auf unterschiedliche
Modelle im Stammsortiment auf. Da-
durch schafft man eine verstandliche
Produktdifferenzierung und Uberzeu-
gende Verkaufsargumente.

Dem ADA Stammsortiment wird auch
eine neue Blhne auf den Flachen im
Handel geboten. Flexibilitéat, Sichtbar-
keit und ein nachhaltiges Markenbild
mit WohlfUhlcharakter stehen dabei im
Fokus. Abgestimmte Werbemittelpa-
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kete unterstiitzen den Verkauf am POS.
Neben dem POS-Auftritt setzt ADA
auch auf die Digitalisierung und den
Onlineauftritt, der die neue Marken-
identitat unterstitzt. Neu ist der ADA
Mobelkonfigurator mit Augmented
Reality Funktion fir die individuelle
Sofaplanung. Abgerundet wird der
Markenrelaunch Anfang Oktober mit
einem Image-Event flr Handelspart-
ner und Endkund:innen in Wien.

Margot Wisiak, CMO der ADA Mébel-
werke: ,Wir sind ein Familienunter-
nehmen und mit Uber 65 Jahren Er-
fahrung der groBte Polstermdbel-
hersteller Osterreichs. Wenn es um
Langlebigkeit und Wohlfihlen in den
eigenen vier Wanden geht, nehmen
wir unsere Verantwortung sehr ernst.
Unser neuer Markenauftritt zeigt, wer
wir sind: Wir sind die Entschleuniger
des Alltags und schenken mit unse-
ren Moébeln mehr Ausgeglichenheit.
Denn wir glauben fest an eine besse-
re Lebensqualitdt, wenn die Men-
schen mit sich und ihrem Lebens-
raum achtsamer umgehen.” M

ir den POS: Faltprospekt zum Mitnehmen fiir Endkund:innen sowie
t Systemibersicht zur Verkaufsunterstiitzung.




